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第７章 商談会・即売会の開催 

第１節 商談会開催について 

第１項 本支援の目的 

商談会出店未経験事業者をはじめとする離島事業者等に対し、国内最大級の国際商談会であ

る「沖縄大交易会」へ参加する機会を創出することで、オンライン販売で必要となる県外、海

外のマーケットインの目線を取り入れることにより、広報・販売スキルの向上を図る。 

 

第２項 本支援の内容等 

１ 実施内容 

離島事業者の沖縄大交易会への参加を支援し、国内外のバイヤーや流通関係者等との商談

を行う機会を創出する。 

 

２ 沖縄大交易会の概要 

沖縄大交易会は、沖縄の国際物流拠点化（国際物流ハブ化）を促進することにより、日本

全国の特産品等の海外販路拡大に資することを目的に開催している商談会イベントである。 

日本全国の農林水産業者・食品加工業者（サプライヤー）と国内外の流通事業者（バイヤ

ー）が、東アジアの中心という地理的優位性を生かした国際物流ハブ化の舞台である沖縄に

参集し、オール沖縄体制で臨む質の高い国際食品商談会を提供することで、日本産農林水産

物・食品の輸出促進に繋げている。 

 

３ 実施期間 

令和５年11月16日（木）及び令和５年11月17日（金） 

 

４ 実施方法 

沖縄大交易会の会場にＰＲブースを設置し、来場する団体、企業等にＰＲを行い、必要に

応じてフリー商談スペースを活用して商談を行う。 

 

【参考】ＰＲブース 設置概要（沖縄コンベンションセンター 展示棟 １階フロア） 
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第３項 実績 

１ 訴求対象 

⑴ 沖縄大交易会参加バイヤー（250社）、参加サプライヤー（200社） 

⑵ 沖縄大交易会視察団体（主に行政機関、全国の自治体、経済団体等） 

 

２ 参加事業者数 

９者（特産品事業者９者） 

 
 

３ 商品数 

上記の参加事業者の商品37品目をＰＲブースで展示し、フリー商談を行った。 

 

４ 面談数 

２日間で100～150名（サプライヤーや視察団体との面談を含む。） 

 

５ 商談数 

面談を行った参加者のうち、60名以上と名刺交換を行った。また、会場でのアンケートや

事務局を通して、具体的な商談依頼があった件数は11件であった。 

 

第４項 総括 

本支援においては、２日間で離島事業者９者が100～150名の参加者と面談を行い、その結果、

11先から具体的な商談の依頼を受け、商談会終了後も継続して交渉を行う等の実績に繋がって

いる。 

また、本支援により、離島事業者が、国内外の流通事業者等と面談や商談を行う体験を通じ

て、オンライン販売で必要となる県外、海外のマーケットインの目線を取り入れることによ

り、デジタル広報・販売スキルを高めることに寄与した。 
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第２節 即売会開催について 

第１項 本支援の目的 

令和５年11月にオープンした沖縄離島発の特産品専売ＥＣモール「おきなわ離島マルシェ～

南国からの贈り物～」では、ＥＣ初出品の特産品が多数出品され、離島ならではのこだわりを

持った食・スイーツ、雑貨、日用品等を、全国のお客様へ販売した。 

一方で、本来は『離島に行かないと買えない』沖縄県の離島ならではの商品について「実物

を見てみたい」、「試してみたい」、「比較したい」などの消費者の生の声があり、消費者が

離島の特産品を実際に触れることができる機会を創出し、商品の認知アップや販売に繋げる事

を目的に即売会「おきなわ離島マルシェ １ＤＡＹストア」を開催した。 

 

第２項 本支援の内容等 

１ 本支援の内容 

Okinawa Innovation Labにおいて、離島の特産品の即売会を実施した。 

 

２ 実施期間 

令和６年２月16日（金） 

※可能な限り完売を目指し、即売会終了後も数日間販売を続けた。 

 

３ ニュースリリース配信等 

消費者へ即売会の開催を周知するため、ニュースリリース配信サイト等で情報発信を行っ

た。 

 

（１）プレスリリース 
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（２）ニュースリリース 
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（３）チラシ 

 
 

第３項 実績 

１ 参加及び販売実績 

参加事業者数 販売商品数 販売金額合計 

14事業者 51商品 515,970円 

※来場者数は300人以上であり、販売した商品の総数は900点以上にのぼった。 

 

２ 参加離島（９離島） 

宮古島、石垣島、久米島、伊江島、南大東島、北大東島、伊平屋島、座間味島及び津堅島 

 

第３節 総括 

即売会の開催目的である消費者が離島の特産品を実際に触れることができる機会を創出し、

商品の認知アップや販売に繋げることができた。 

また、即売会の開催に伴い各参加事業者のＳＮＳ等での発信を促し、実際に発信をした事に

よりデジタル広報・販売スキルを高めることに寄与した。 


