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I. 事業概要 

 

1. 事業目的 

 

沖縄県は世界水準の観光リゾート地の形成を目指して、「沖縄 21 世紀ビジョン実施計画」において、観光収入 1.1 兆

円、平均滞在日数 4.5 日、観光客数 1,200 万人の数値目標を掲げている。これらの目標達成のためには、成長著しいア

ジア市場の獲得に加え、国内外の富裕層の獲得、欧米等の長期滞在型のリゾート需要を獲得する必要があり、「沖縄観光

推進ロードマップ」において、市場分析と受入体制の整備状況に合わせた誘客施策を展開することとしている。 

本事業は、平成 28 年度～30 年度に実施したラグジュアリートラベル・ビジネス調査構築事業を踏まえ、国内富裕層市場

における沖縄の認知度向上を図り、誘客に繋げるためのプロモーションの実施等を目的とする。 

 

(1)事業内容 

 

① 富裕層市場に向けてのプロモーションの実施 

 

② 県内観光関連事業者ネットワークの構築 
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(2)事業全体の構成 

 

海外富裕層向けプロモーション事業と連携し、事業全体で得られた知見をネットワーク会議にて共有した。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

目的 

○国内富裕層市場における沖縄の認知度向上 

○国内富裕層市場の理解促進 

○富裕層受入に向けたネットワークの構築 

国内富裕層市場に向けたプロモーションや海外富裕層向けプロモーション事業での

成果を県内事業者へフィードバックし、より効果的なプロモーションに繋げるほか、富

裕層市場について認識を深め、横の連携を強化する。 

プロモーションの実施 

富裕層向け媒体（CREA Web）への出稿 

FAM ツアーの実施* 

・国内 DMC の招聘 

ILTM への出展* 

・個別商談 

プロモーションの実施 

・沖縄県動画の配信 

県内観光関連事業者ネットワークの構築 

ネットワーク会議の開催 

 

有識者講演、ワークショップなどを通じ、富裕層旅行市

場に対する知見の共有を図ると共に沖縄県として機運

を高める 

 

富裕層向け旅行商品の開発・販売 

*海外富裕層向けプロモーション事業 

フィードバック 

経過報告 

商品造成 

フィードバック フィードバック 
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2. 実施内容 

 

(1)富裕層市場に向けてのプロモーションの実施 

 

「CREA Traveller 」の公式 WEB サイト内で、「紅型」をテーマにしたオリジナルタイアップ記事及び動画を制作した。 

読者層に合わせた記事内容にすると共に、今後のプロモーション活動にも使用できる、二次使用可能な動画も制作した。 

効果的な誘導施策を実施・運用することを目的とするため 10,000PV 保証メニューを実施した。 

 

① 媒体選定理由 

ILTM が公認する唯一の日本の旅行誌「CREA Traveller 」の公式 WEB サイトであること、また実施後の反響が取れ

ること、CREA Traveller のクオリティで二次使用可能な動画が制作できること、上記 3 点の理由により選定した。 

 

② 概要、基本データ 

【概要】 ※下記全て CREA web 情報（単独での公表なし） 

CREA Traveller web は CREA web のコンテンツの一部。 

CREA web にバナーを設置し、誘導を図る。 

月間 Page View* 9,000,000 / Unique User** 2,000,000 

*Page View…すべてのユーザーが閲覧したページの総数 

**Unique User…web サイトを訪れた人の数 

 

【会員（読者）データ】 ※下記全て CREA Traveller 本誌媒体資料より抜粋 
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③ 掲載ページ 

 web 

記事名   ：沖縄の新しい楽しみ方 紅型をめぐる旅（全 4P） 

記事掲載期間  ：2021 年 1 月 25 日（月）～2021 年 2 月 22 日（月） 

（1p） 
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（3P） 
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 動画 

記事と連動した約 3 分間の二次使用可能なオリジナル動画を制作した。 
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④ 掲載レポート ※詳細は別添資料「CREA web 掲載レポート」参照 

 

〇総ページビュー数  ：13,549 PV*（10,000PV 保証） 

〇ユニークユーザー数  ：6,819 UU** 

〇平均滞在時間  ：1 分 6 秒 

〇男女比   ：男性 38.7% 女性 61.3% 

*PV(Page View)…すべてのユーザーが閲覧したページの総数 

**UU(Unique User)…web サイトを訪れた人の数 

 

総評 

今回のタイアップ記事広告は、琉球紅型の PR をメインに沖縄の魅力を紹介し、雰囲気のあるビジュアルで構成した動

画と合わせて訴求を行うことで、記事自体の PV は保証内容の 10,000 を大幅に超え、読者からの共感を得る結果に

繋がった。 

また、今回のメインユーザーは 35～44 才の女性ユーザーが多く（25%）、CREA のターゲット層にヒットした。また、新規

ユーザーの割合が 64%と高く（通常は新規：顧客＝ 5:5 程度）、記事テーマに対する興味関心度の高さが特徴と

して表れている。 

そのほか、平均滞在時間が 1 分 6 秒と長かったのは記事末尾に連動した動画をアップしたことが大きいと考えられる。 

地域面では東京からのアクセスが 27.1%、そこに神奈川からのアクセスを加えると約 50%となり、東京エリアにおける興味

関心が目立つ結果となった。 

  


